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Sobre este
documento

Archivo creativo es un proyecto de investigacion impulsado
por Corima, su objetivo es analizar y difundir informacion
sobre el contexto de las industrias creativas en México y su
relacion con el desarrollo sostenible.

Para todo lo referente a este documento puede referirse a
contacto@corima.mx

Cdrima es una agencia de comunicacion, marketing y relaciones
publicas especializada en atender industrias creativas.
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Infraestructura Cultural de México

La infraestructura cultural comprende todos los espacios en
donde tienen lugar las diversas practicas y manifestaciones

artisticas y culturales de las comunidades.

La infraestructura para la cultura, tiene el objetivo de ser un
espacio de intercambio, de enriquecimiento y de creacidn
de practicas artisticas y culturales; debe ser un punto de
encuentro de creadores y gestores culturales y un lugar

Si la infraestructura esta profundamente vinculada con la organizacion y
el funcionamiento de una sociedad, y esta, evidencia el nivel de desarrollo
de una comunidad, entonces, la infraestructura cultural, es una gran
herramienta para promover el desarrollo econémico y social; busca lograr
esto de una manera sostenible y que funcione para integrar 6ptimamente
a las comunidades y generar su bienestar.

La Cuenta Satélite de la Cultura del INEGI nos ofrece datos acerca de la
infraestructura publica y privada de la cultura de México, esto para el
periodo de tiempo que va desde el ano 2008 hasta llegar al 2018; y
considera las siguientes 9 categorias como parte de la Infraestructura
cultural del pais:

para la convivencia y la inclusion social.

e Auditorios. ® Galerias de Arte.
El Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI) define a * Bibliotecas. ® Librerias.
la cultura como “el conjunto de creencias, convenciones, * Centros Culturales. * Museos.

® Centros de Educacion. ® Teatros.

formas de convivencia, costumbres, sistemas de valores y las
practicas simbdlicas colectivas e individuales que prevalecen
en una sociedad".

® Festivales.
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Auditorios

El Instituto Nacional de Estadistica y Geografia define a los
Auditorios como una sala destinada a conciertos, recitales,
conferencias y otros eventos culturales.

En 2018 se contabilizaron 915 Auditorios en el pais, la
mayoria concentrados en el Estado de México y la Ciudad
de México, dicha cantidad representa 135 mas salas que las
registradas en 2008; lo cual significa un aumento del 17%
en todo el periodo.

El peor ano para la creacion o la habilitacion de espacios
il para conformarlos en auditorios fue el afo 2012, donde se
MY  deshabilitaron 147 areas. El mejor aio fue en 2016, donde,
‘mm se recuperaron 72 Auditorios.
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Bibliotecas

El INEGI, considera Biblioteca a toda coleccidn organizada
de documentos superior a quinientos titulos, ya sean libros o
publicaciones periddicas, materiales graficos y audiovisuales;
los cuales, mediante los servicios del personal, se facilitan a los
usuarios para que los utilicen con fines informativos, de
investigacion, de educacion o recreativos.

En 2018 se registraron 7,453 Bibliotecas, |o que significa un
crecimiento de 3% comparado con 2008, que se contabilizaron
7,235.

Durante todos los anos del periodo 2008-2018 se han construido
o habilitado espacios como bibliotecas; siendo el 2009 el mejor
ano con 53 nuevas areas designadas y el 2013, el ultimo
lugar, con la creacion de 3 nuevos espacios.
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Centros Culturales

El objetivo de un centro cultural es promover los valores
culturales entre los miembros de la comunidad donde se
localiza; se estructura en torno a espacios amplios donde
tienen lugar diferentes manifestaciones culturales que
enriquecen y animan la vida de la poblacion local.

En la CSCM del INEGI, los centros culturales son la tercera
categoria que mas crecio de la infraestructura cultural con
un incremento de 362 nuevos espacios, dejandolo con
2,081 centros culturales en 2018.

Durante todos los anos del periodo se habilitaron nuevos
espacios como Centros Culturales; Siendo el 2013 (al igual
gue con las bibliotecas) el peor ano, con la construccion de
solo 5 centros culturales nuevos. En contraste con el mejor
ano, que fue en 2018 con la habilitacion de 110 nuevas
zonas y la restauracion de areas afectadas por los sismos
ocurridos en septiembre del 2017.
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Centros de Educacion

La Cuenta Satélite de la Cultura considera un centro educativo
a un establecimiento destinado a el desarrollo cultural de
una comunidad, cubre las funciones de difusion cultural y de
educacion artistica no formal en los niveles inicial, intermedio
y avanzado; ademas, capacita y promueve a los artistas y a las
expresiones de la cultura popular.

En el afo 2018 se registraron 854 Centros de Educacion,
58 mas que los contabilizados en 2008, lo que nos indica un
incremento del 7%.

El mejor aiio para la creacion de Centros de Educacion

fue 2012, donde, se incorporaron 17 areas beneficiadas por el
Programa de Apoyo a la Infraestructura Cultural de los Estados
(PAICE). Sin embargo, el peor fue el ano 2015 donde se
deshabilitaron 4 centros.
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El Instituto Nacional de Estadistica y Geografia considera

gue un Festival es un acontecimiento artistico o folclorico
que rescata y difunde expresiones culturales y tradiciones
populares.

Los festivales son actividades que cambian constantemente
por sus caracteristicas econdmicas y sociales, esto, los ha
llevado a fluctuar significativamente durante el periodo;
terminado en 2018, con 682 festivales, solo 66 mas que los
realizados en 2008.

El aio en que se realizaron mas festivales en México fue
el 2014 con 865. Lamentablemente, el siguiente ano fue el
mas perjudicado de todos (Al igual que con los Centros de
Educacidn), ya que se dejaron de producir 126 de estos
eventos.
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Galerias de Arte

El INEGI define a las Galerias de Arte como un Centro
destinado a la exposicion de obras de arte. Puede estar
disenada para exposiciones audiovisuales, instalaciones o
exposiciones plasticas. Puede pertenecer al sector privado
destinada como punto de venta, asi como pertenecer a la
iniciativa gubernamental y conformar salas de exposiciones
de institutos de cultura estatales.

En la CSCM, las Galerias de Arte es la primera categoria
que mas crecio de infraestructura cultural en el periodo;
con un incremento del 200%, pasando de 317 Galerias en
2008 a 951 que se contabilizaron en 2018.

Durante todos los anos del periodo, se crearon nuevos
espacios como Galerias de Arte, siendo el 2014 el mejor ano
con un incremento de 217 nuevas areas. El peor ano fue el
2011 con la incorporacion de solo 8 nuevas galerias.
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Librerias

El Instituto Nacional de Estadistica y Geografia en la Cuenta

Satélite de la Cultura de México define a las librerias como el
establecimiento comercial cuya actividad principal es la
venta de libros.

En el caso de las librerias por su tendencia a la baja, en cuanto
a su demanda de libros fisicos, es la categoria que mas fluctuo
de manera negativa en todo el lapso de tiempo; sin embargo
culminé el periodo con 1,672 establecimientos, lo que significa
un incremento de 168 librerias con respecto a 2008.

El mejor aio, en cuanto a la apertura de librerias , fue el
2015, ya que se abrieron 191 establecimientos después de tres
anos consecutivos de cierres. Lamentablemente en 2017 se
cerraron 54 librerias mas, siendo este el peor ano.
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Es una institucion publica o privada, permanente, sin fines
de lucro, abierta al publico, al servicio de la sociedad y su
desarrollo, que adquiere, conserva, estudia, comunica 'y
expone o exhibe el patrimonio material, con fines de estudio,
educacion y recreacion.

En la Cuenta Satélite de la Cultura de México los Museos
son la segunda categoria que mas crecio en el periodo,
con un incremento del 32%; culminado con 1,379 espacios
en 2018.

En el aino 2012, se habilitaron 76 nuevos museos, siendo
este el mejor ano. En contraste, el peor afho para esta
categoria fue 2015, donde se quitaron 37 espacios.
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Teatros

El Instituto Nacional de Estadistica y Geografia en la Cuenta
Satélite de la Cultura de México define los teatros como
aquel establecimiento que cuenta con un escenario
destinado a la representacion de obras.

En 2018 se contabilizaron 674 Teatros, 93 unidades mas
que lo registrado en el inicio del periodo, lo que representa
un incremento del 16%.

Durante todos los anos del periodo 2008-2018 se han
construido o habilitado espacios como Teatros; siendo

el mejor ano, 2017 con la incorporacion de 18 nuevos
espacios y la promocion de obras a través de la red de
Teatros del Instituto Mexicano del Seguro Social (IMSS).
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Ademas podemos identificar que cada ano se

Podemos concluir que la Infraestructura Cultural de lhe cl))t.ﬁtrga_ mayor prefere_“cciﬁfa la ‘;re;"ilon 0
México, en general, crecié durante todos los afios AbIItacion a tn espacio dlerente de fas

. oy , ! nueve categorias de infraestructura cultural:
del periodo. En 2008 registrd 14,589 espacios y diez
anos después, contabilizd 16,661 areas, lo que significa ® 2009: Mejor afio para la creacién o habilitacion
un incremento del 14.20% con respecto al inicio. de nuevas bibliotecas.

e 2012: Mejor ano para la creacion o habilitacion

: - : Z de nuevos Centros de Educacion y Museos.
El mejor ano para la infraestructura cultural de México o -
® 2013: Mejor ano para la creacion de nuevos

fue el 2014 ya que se lograron abrir o habilitar 392 Festivales.
espacios en total. En contraste, el peor ano fue el 2015, ® 2014: Mejor afio para la creacién o habilitacién
ya que se deshabilitaron 4 Centros de Educacion y 37 de nuevas Galerias de Arte.

Museos, asimismo se dejaron de producir 126 Festivales ® 2015: Mejor ano para la creacion o habilitacion
en el pais de nuevas Librerias.

® 2016: Mejor ano para la creacion o habilitacion
de nuevos Auditorios.

® 2017: Mejor ano para la creacidn o habilitacion
de nuevos Teatros.

e 2018: Mejor afno para la creacion o habilitacion
de nuevos Centros Culturales.

*Puedes consultar el Directorio de los Espacios
Culturales en el siguiente enlace:
http://sic.gob.mx/datos.php
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Bonus

En el ano 2020 el Congreso de la Ciudad de México aprobd la
Ley de Espacios Culturales Independientes de la Ciudad de
México, con lo que se reconoce la actividad cultural de los
Espacios Culturales Independientes y Autogestivos (ECIA); esto
representa un estimulo importante para la sostenibilidad de
dichos recintos.

De acuerdo con el dictamen aprobado que se envio a la Jefa

de Gobierno para su promulgacion y publicacion en la Gaceta
Oficial de la Ciudad de México, se destaca que las actividades
culturales de estos espacios tienen un beneficio directo e
indirecto sobre la economia de la ciudad y sobre su bienestar.

Los principales beneficios de esta ley:

* Certificacion de Espacio Cultural Independiente.

* Libre del Impuesto Sobre Espectaculos Publicos (ISEP).
* Convocatorias y apoyos especificos para estos recintos.
* Gestion con las alcaldias.

* Unificacion de los criterios de estos espacios con cada alcaldia.

* Visibilizar la figura del espacio cultural independiente.

*Puedes consultar todos los cambios en los
siguientes enlaces:
https://www.congresocdmx.gob.mx/

https://www.congresocdmx.gob.mx/com-
soc-aprueba-congreso-capi-
talino-expedir-ley-espacios-culturales-in
dependientes-ciudad-mexico-1877-1.html
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