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Sobre este
documento

Archivo creativo es un proyecto de investigacion impulsado
por Corima, su objetivo es analizar y difundir informacion
sobre el contexto de las industrias creativas en México y su
relacion con el desarrollo sostenible.

Para todo lo referente a este documento puede referirse a
contacto@corima.mx

Cdrima es una agencia de comunicacion, marketing y relaciones
publicas especializada en atender industrias creativas.
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https://www.corima.mx/
https://www.facebook.com/Corimamx/
https://www.instagram.com/corimamx/

Editorial

Mariel Ramirez Castillo
Directora

Investigacion:

Sergio Robles.

Sergio es Economista, egresado de la Facultad de Estudios
Superiores Acatlan - UNAM. Forma parte del equipo de
iInvestigacion en Economia Creativa de Cdrima.

Diseno editorial:
Manuel Huitzil. Disenador Sr. en Coérima

Toda la informacion presentada en este documento ha sido aportada de buena fe y con fines informativos



La cuenta
satélite de
la cultura
de Mexico

(CSCM)

El Instituto Nacional de Estadistica y Geografia
(INEGI), con fundamento en los articulos 24 y 59
de la Ley del Sistema Nacional de Informacion
Estadistica y Geografica, y como parte de los
productos del Sistema de Cuentas Nacionales
de México (SCNM), presenta la Cuenta Satélite de
la Cultura de México (CSCM), la cual se generd por
primera vez en el pais en 2016.

Presenta el valor economico del sector de la
cultura y su participacion en la economia
nacional. Considera las recomendaciones y
estandares estadisticos internacionales como el
Sistema de Cuentas Nacionales 2008 de las
Naciones Unidas, OCDE, entre otros; asi como el
Marco para Estadisticas de Cultura de la UNESCO,
y la Guia Metodoldgica para la implementacion de
las Cuentas Satélite de Cultura en Iberoamérica
del Convenio Andrés Bello.
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Proposito

El Instituto Nacional de Estadistica y Geografia
(INEGI) y la Secretaria de Cultura (antes Consejo
Nacional para la Cultura y las Artes), crearon la
Cuenta Satélite de la Cultura de México (CSCM),

que resultan del
Intercambio de bienes y servicios, que incorporan
trabajo y capital y que producen valor agregado,
en torno a las practicas culturales, lo cual
permite recopilar datos para la generacion de
informacion que posibilita el analisis del sector
cultural.
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Diferencia

entre la contabilidad
nacional tradicional
y 1a cuenta satelite

La principal diferencia entre la contabilidad nacional tradicional
y la Cuenta Satélite, es que el analisis que propicia la cuenta
satelite permite profundizar en el conocimiento del
sector al caracterizarlo con un mayor nivel de detalle, analiza
elementos como el gasto en cultura, su financiamiento, la
forma en como se gasta y la cantidad; lo que manifiesta
ampliamente la dinamica de las actividades que integran

el sector de la cultura.
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Sector
Cultural

La Cuenta Satélite de la Cultura de México (CSCM),
define al sector cultural como un conjunto de
productos y actividades humanas que permiten
transformar las ideas y aspectos creativos a traves
de un proceso de

¢

ARCHIVO
CREATIVO



' d

Creacion g

Produccion }X—‘

Transmision <

Consumo go
L

<

Preservaciéng

Formacién 7

ARCHIVO
CCCCCCCC

AN
&)
-Marketing y Relaciones Publicas-



Creacion g

La creacion de contenidos simbodlicos

como los
escritores, escultores, disenadores,
autores, arquitectos, periodistas, etc,,
asi como los productos que resultan
de esas actividades.
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Produccion X

A la produccion de contenidos simbdlicos se
asocian las formas culturales reproducibles,
asi como las herramientas especializadas, la
infraestructura y procesos utilizados en su
fabricacion, tales como los instrumentos musicales
o la impresion de publicaciones periodicas.
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Transmision=> -

| a transmision de los contenidos
simbodlicos
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Consumo 22

El consumo y apropiacion se refiere
a la participacion de los usuarios
o beneficiarios en las actividades
que proporcionan los bienes y
servicios culturales finales, como
leer, escuchar radio, visitar espacios
culturales o asistir a alguna festividad.
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Preservaclon)

El proceso de preservacion se lleva a cabo
a través de los museos, grupos folcloricos,
investigadores sociales, antropdlogos,
arqueologos, entre otros, que
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Formacion™="

En el proceso cultural es
importante la formacion, que
se refiere a la educacion o
capacitacion y que
permite la posibilidad de
continuar el ciclo a través
de creadores, productores,
restauradores, prestadores
de servicios relacionados

con la generacion de bienes
y servicios culturales.
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Fuentes

Informacion disponible en INEGI (Instituto
Nacional de Estadistica y Geografia):
https://www.inegi.org.mx/

Cuenta satélite de la cultura:
https://www.inegi.org.mx/temas/cultura/
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